FELHIVAS

a magyar kdzépiskolakhoz, egyetemekhez, mozikhoze® offline médiahoz, kreativ
ugynokségekhez, reklamcégekhez, kdzéleti szemgbkdez és egyéb kozdssegekhez.

A Filmklik, a Port.hu. a Mérei Feren@¥arosi Pedagogiai és Palyavalasztasi Tanacsado
Intézet egyuttrikbdésben az Elle Driver, Wild Bunch, Wide Ententaégnt, Rezo Films
(Franciaorszag) Intercinema, (Oroszorszag) ProiagBictures (Anglia) valamint EEAP
(Németorszag) jogtulajdonosokkal meghirdeti a

HELYZETEK ES GYAKORLATOK
pilot projektet 2010. marcius 1. és 2010. m4juskdzott.
elsd évad: Tolerancia

A fesztival 3 hdnapos tdartama alatt 9 koz6sség 9 a tolerancia témajdblighzo film
forgalmazaséat bonyolithatja, ha erre a jogot meagsz& filmek listaja:

SILENT VOICES (r.: Lea Fehrer — 2009)

UNMADE BEDS (r.: Alexis Don Santos — 2009)

LONDON RIVER (r.: Rachid Buchareb — 2009)

THE OTHER BANK (r.: George Ovashvili — 2009)

BUDDHA COLLAPSED OUT OF SHAME (r.: Hana Makmalbaf — 2007)
COUNTRY TEACHER (r.: Bohdan Slama — 2008)

THE BAND’S VISIT (r.: Eran Korilin — 2007)

CAMINO (r.: Javier Fesser — 2008)

LEO’S ROOM (r.: Enrique Buchichio — 2009)
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A palyazat célja, hogy leh#éget nyujtson kreativ fiatalokbdl all6 tarsasagoztalyok,
k6zosségek szamara, hogy részt vegyenek a haxdorijalmazasban. Mara nyilvanvalova
valt, hogy a mozgokép és az internet olyan terkJetenelyekben a fiatalok otthonosan
mozognak és amelyek leginkabb képeselSket érint tarsadalmi Gzenetek tovabbitasara.
Epp ezért a beadandé palyazatokban kiemelt szekepehogy kapjanak a killbnbéonline
fellletek, k6zdsségi oldalak, blogok, videomegadstif.

A pélyazat menete:

A kozossegek, osztalyok fdmklik@filmklik.hu e-mail-cimen jelezhetik érddidésiket a
Helyzetek és gyakorlatokpalyazat irant. A filmklik.hu szerkegitezt kéveben értesitik




6ket, milyen moédon kaphatnak téritésmentesen hozsifézekhez a jelenleg még moziban,
videdtékakban nem talalhato filmek — angol felisatovaltozatahoz az interneten. A valaszték
széles. A palyazok kilenc film kézil valaszthatnaktgl figdghen, melyik témaja, hangulata,
torténete all kbzel hozzajuk, illetve mozgatta nfegaziajukat annyira, hogy egy a hatékony
forgalmazasi tervet nyljtsanak be a magyarorszagjaimazdé, a Filmklik felé(Részletes
tartalmi és formai kdvetelmények a 2. sz. mellbkle) A palyazatokat egy szakmaiizs
értékeli, amelyben a filmforgalmazas, az interndtesimunikacié és a filmekben targyalt
témak szakeédi kapnak helyet.

A palyazatok leadasi hatarideje 2010. februar 15.

Az eredményhirdetést 2010. februar 22-én tartjut.kéveten a 9 nyertes palyazé megkapja
a filmek hivatalos marketinganyagait (képekjzeltesek, plakatdiadk, press-kit), amelyeket a
kampany soran szabadon hasznalhat. Erre a célitmhklik.hu fellletei ingyenesen a
gyéztesek rendelkezésére dllnak, de természetesemédetszerint barhol mashol is
blogolhatnak, épithetnek kozosségeket, reklamoakatstb. A kozosségek a filmek
forgalmazaséat a 2010. marcius 1 — majus 31. komtbszakban bonyolithatjdk. Ez a verseny
tulajdonképpeni masodik forduldja, hiszen ezeh athtt elért mozibevétel donti el, melyik
csapat tudta a sajat filmjét a legsikeresebbenaforgzni. Eqgy kdzbsség tobb filmre is
nyujthat be palyazatot.

Dijazas:

Hogy egy film harom hdénapos forgalmazasi periodababgybztes mennyi pénzhez jut, az
kizardlag rajta, a munkajan, annak hatékonysagdikiniivetitések soran befolyt dsszdib
a jogtulajdonos, a mozi, a forgalmazé (Filmklikglamint a nyertes csapat egyiearanyban
részesedik, vagyiadott kozosség az eladott jegyek nettd aranak a ngefét kapja meg.
Vagyis a gyztes efbl kezdve a sajat javara dolgozik: minél tébb ¢iézonz be a mozikba,
annal tdbb bevételhez jut.

Forgalmazasi feltételek

A forgalmazé k6zdsség az e-cinema halozat 70 tegmébervezheti a vetitéseke. (
résztvey mozik névsora az 1.sz. melléklethénmozik csak 25%-0s kapacitas biztos
kihasznalasa fol6tt allnak a forgalmazo rendelkézesA forgalmazo szabad kezet kap
barmilyen szponzor, hirdétkdzéleti személyiség vagy mas kdzosség bevonéadénaz a
Filmklik segitséget ad, am anyagi tamogatast némd@djaban nyujtani.

A film forgalmazasanak alapkérdéseifpremier napja, az inditd mozik névsora, kapadold
rendezvények, bevont szponzorok és kdzéleti szésd@lgk) a forgalmazd kdzosség dont,
segitségul rendelkezésre all a Filmklik, a CinelRe&inema halézat lzemeligt), valamint
az adott mozik személyzete. A Port.hu valamint adtelevizio média-partnerként segiti a
projektet.



Egy film elszamolasa a kovetk#érablazat alapjan kévethétnyomon:

ELADOTT kapacitas

JEGYAR

JEGY 200 NET BEVETNET ~ KOLCSONDIJ Mozi ADO CSAPAT JOGTULAJ
1,000 500.00% 800 800,000 261,280 261,280 16,000 261,440 -238,640
-18
2,704 1352.00% 800 2,163,200 637,764 637,764 43,264 637,764 206,645
3,000 1500.00% 800 2,400,000 689,333 689,333 48,000 689,333 284,000
3,570 1785.00% 800 2,856,000 788,640 788,640 57,120 788,640 432,960
| 5,000 2500.00% 800 4,000,000 1,037,778 1,037,778 80,000 1,037,778 806,667
6,900 3450.00% 800 5,520,000 1,368,800 1,368,800 110,400 1,368,800 1,303,200
10,000 5000.00% 800 8,000,000 1,908,889 1,908,889 160,000 1,908,889 2,113,333
20,000  10000.00% 800 16,000,000 3,651,111 3,661,111 320,000 3,661,111 4,726,667
50,000  25000.00% 800 40,000,000 8,877,778 8,877,778 800,000 8,877,778 12,566,667
100,000  50000.00% 800 80,000,000 17,588,889 17,588,889 1,600,000 17,588,889 25,633,333

A verseny eredményhirdetésére 2010 nyaran egydibdisor keretén belll kerdl sor, ahol a
verseny tanulsagai és a kovetk&xad versenykiirasa is megyvitatasra kerilnek daeit
programokkal (workshop, vetitések).

Helyzetek és gyakorlatok |épédil Iépésre

Idépont

Iskolak, szakkorok, kbzésségek

Filmklik

2010. januar 15.

Palyazat kiirasa

2010.januar 15- februar 15.

Filmek megtekintése
Forgalmazasi modellek
koordinalasa a szakmai ill.
civil résztvewkkel.
Forgalmazasi terv elkészités

D

Kapcsolattartas, koordinalas
Filmek magyar verziéjanak
elkészitése

Sajtdcsomag elérhiége a
filmkliken.

2010. februér 15. / februar 22.

Forgalmazasi tervek leadas|

Eredményhirdetés

2010.februér 22.- .

Kampanyok dlkészitése
Egyeztetés Filmklikkel,
mozikkal, szakéfikkel
Brainstormingok

Mester-vetitések bevont
szakérbkkel, tamogatokkal
Kampanyok koordinalasa
Netes kampanyelemek
elokészitése

2010. marcius 1- 2010 majus.31

Forgalmazasi iélszak

Bemutatok, premierek,
fesztivalok, koncertek
szervezése

Mozik lekétése, kozosségek

izzitasa, viral marketing

Szakmai felligyelet
Filmforgalmazasi
hattérmunka, bevételek
begyijtése, elosztasa
Folyamatos riportok,




« bloging, gaming, twittering analizis

2010. majus 31.

Forgalmazasi iélszak utolsé napja

2010. nyar e Filmes tabor e Szakmai értékelések
« Elemzések, tanulsagok e Sajtétajékoztatd
o JOW évad filmjeinek e Elszamolasok, riportok
tesztvetitése e JOW évad: palyazat kiiras

A rendezvénysorozat célja, hogy a magyar fiatalokencsak megismerkedjenek a vilag
filmtermésének toleranciarol, rasszizmusroél, egymamellett élési6l szolo filmjeinek
krémjével, hanem annak terjesztésében is tevékenysmerepet vallaljanak. Ebben a
filmforgalmazasi kisérletben nemcsak a j6& filmfogyasztasanak utjat szeretnénk
megtalalni, hanem a k6zosségszervezéshen édghetéségek feltérképezését ésomlyds
alkalmazasat is megtanulni azokkal a fiatalokkal eglittmiikddve, akik szamara az
internet mara elengedhetetlen eszk6zzé valt.

A filmek zome tizenéveselrszol, és olyan konfliktus helyzeteket abrazollags
legkilonfélébb pontjain, amelyekkel a magyar fialtak azonosulni tudnak. A filmeket az
elmult két esztentilfesztival-kedvenceild valogattuk, mind dijnyertes alkotas! A felvazolt
helyzetelés a latotgyakorlatoknagyszelr vitatémai lehetnek osztalyioki 6raknak, barati
beszélgetéseknek. A filmek megértéséhez torténgpzeichologusok bevonasat is tervezzuk.

A Helyzetek és gyakorlatokfilmforgalmazasi verseny edggnntarthat6 tzleti modell
korvonalait vazolja fel. Egy olyan bevételmegosztasellyel minden szeregp|dl jar.

Atlathato, minimalis kockéazattal ikodtethed mechanizmust, amelynek eredmériléb

minden érintett egyforman részesul. A jogtulajdmikog kezdeményezés mogeé alltak, és ha
az sikeres, hasonl¢ feltételek mellett — Uj téemb&iir— megismételh&tA kozosségi alapon
szervezett filmterjesztés élbhazai tesztje ez, ametymostandban annyi sz6 esik. Rdadasul a
kulturdlis és tarsadalmi szerepvallalas melletbsajazdasagi tevékenységet is végezhetnek a
résztvev kozosségek. Nem titkolt szandékunk, hogy frisgddodot és fiatal szerépkt
hozzunk kezdeményezésiinkkel a magyar filmforgalséedelzetére.

A Helyzetek és gyakorlatokérommel fogad minden ismert arcot, szinészt, znggortolot,
akik segiteni tudjak a fiatalokat nemes versenggsstik

ldén tavasszal magyar fiatalok toleranciarél szgiveszfilmeket fognak terjeszteni.

Kértnk mindenkit, segitsenek nekik!

1.sz. melléklet E-cinema lista

Digitalis hal6zat 2009

1. Corvin mozi (6 terem) 3. Puskin mozi (3 terem)

2. Miivész mozi (5 terem) 4. Toldi mozi (2 terem)
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14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.

Kino mozi (2 terem)

Taban mozi (1 terem)
Odeon mozi (1 terem)
Europa mozi (2 terem)

Voérosmarty (2 terem)

. Hunnia mozi (1 terem)
11.
12.
13.

Bem mozi (1 terem)

Cirko Gejzir (2 terem)

Urania Nemzeti Filmszinhaz (3
terem)

Csepel Plaza (3 terem)
Nagykanizsa Plaza (1 terem)
Tapolca (1 terem)

Eger Urania (2 terem)

Eger Agria (3 terem)

Gyobngyos Cinema Bridge (2 terem)
Szolnok Tiszapart (3 terem)
Szeged Belvarosi (3 terem)
Miskolc M (ivészetek Haza (2 terem)
Cegléd Urania (2 terem)
Békéscsaba Center mozi (4 terem)
Kiskunfélegyhaza (3 terem)
Szekszard Panorama (2 terem)
Pécs Urania (1 terem)

Pécs Apollo (2 terem)

Gyér Hrabal (2 terem)

Héviz Fontana (1 terem)
Szombathely Savaria (2 terem)

Sarospatak (1 terem



2.sz. melléklet:Milyen kérdésekre varunk valaszt a forgalmazakigzatban?

arwnE

No

8.

9.

A filmforgalmazasi csoport neve

A csoport tagjainak neve, életkora, kapcsolattszemély elérhésége

Mi a film Uzenete? Mit mondhat a magyar k6zénségreknimum fél old3l
Potencialis célkbzonség meghatarozasa

Milyen fellleten (irott és elektronikus sajtd, sép,internet) lehet a célkbzonséget a
legjobb hatasfokkal elérn{Pinimum 1 oldal)

Hogyan hivnad fel a filmre a figyelmet egy mondatba

Mely k6zosségi oldalakat hasznalnad a film népsiegsére? Hogyar(®inimum 1
oldal)

Milyen szervezeteket vonndl be, hogy segitsenektriéhorozni?

Talaltal-e valami kozoset a tébbi flmmel? (mondahd, célkbzonség, lizenet)

10.Egyuttmikddnél-e mas kozdsségekkel, osztalyokkal? Hogyan?

11.Az eredeti plakatot hasznalnad, vagy van jobb édlet

12.Hasznélnad-e a Filmklik fizé$ platformjat a forgalmazasra? Hogyan?
13.Szerveznél-e valamilyen eseményt a film bemutdtaprsan? Kiket hivnal meg?
14.Dolgoznal-e celebekkel, kozéleti személyiségekhaligen, kikkel és miért?
15.Hogyan oldanatok meg a vetitésenkénti minimum 25%apacitas kihasznalast?



